Kongress

Nachhaltigkeit messbar machen

Ein ECR-Projekt hat sich zum Ziel gesetzt, die Okobilanz von
Produkten und Dienstleistungen mittels Indikatoren darzustellen
und sie damit zum Kaufargument zu machen.

0% der klimarelevan-
4 ten Emissionen werden

heute durch Ernih-
rung und Konsum verursacht.
Bisher haben Konsumenten
aber kaum die Moglichkeit,
etwas tber die Gesamt-Oko-
bilanz ihrer Einkaufe zu er-
fahren. Das soll sich jetzt mit
dem ECR-Nachhalugkeitsla-
bel andern. Erste Zwischener-
gebnisse der Arbeitsgruppe
wurden karzlich am ECR-
Kongress in Barcelona vorge-
stellt.

Auf Initiative von bauMax
AG Vorstandsdirektor Jorg
Greimel beschaftigt sich die
ECR-Arbeitsgruppe Nachhal-
tigkeit mit der Darstellung
und Bewertung der ckologi-
schen Gesamtbilanz von Pro-
dukten. Jorg Greimel formu-
liert die Ziele des Projektes:
Wir wollen nach Vorbild des
Energieeffizienz-Pickerls bei
Kahlschranken ein umfassen-
des Nachhaltigkeitslabel ent-
wickeln, das samtliche okolo-
gischen Aspekte im Lebens-
zyklus eines Produktes be-
racksichtigt und dem Kunden
dadurch die Moglichkeit gibt,
diese Okobilanz in die Kauf-
entscheidung  einflicfen zu
lassen.” Das ECR-Nachhaltig-
keitslabel soll far alle Produk-
te, unabhangig von Branche
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und Industrie — also far Le-
bensmittel ebenso wie etwa
far Unterhaltungselektronik,
Baumarktprodukte oder auch
Kosmetika —, Gultigkeit ha-
ben.

Nachhaltigkeit ist
kaufentscheidend

Die Motivation far das Team
ist laur Greimel eine mogliche
Win-win-Situation far alle
Marktteilnehmer: ein Gewinn

reichen Einfahrung des Ener-
gieelfizienz-Pickerls bei Kihl-
schrianken: 1994 lag der An-
teil der verkauften A-Klasse-
Kuhlschranke noch bei 13%,
bis 2000 stieg er aufl 36% und
liegt inzwischen bei uber
90%. D-Klasse-Kuhlschranke
sind inzwischen praktsch
unverkauflich. Greimel will
nun mit dem Nachhaltigkeits-
label dieses Modell im grofien
Stil auf samtliche Produkte

Wir mussen den Kunden Moglichkeiten
bieten, Okologische Kriterien bei der
Kaufentscheidung mit einzubeziehen.”
Jorg Greimel, Vorstandsdirektor

bauMax AG

for Industrie und Handel,
weil durch das steigende oko-
logische  Bewusstsein  der
Konsumenten die Nachfrage
nach nachhaltigen Produkten
und damit verbunden auch
die Nachfrage nach qualitativ
besseren Produkten steigen
wird. Immerhin geben mehr
als 40% der Konsumenten an,
das Thema Nachhaltigkeit als
Kriterium in ihre Kaufent-
scheidung mit einzubeziehen.

Greimel vergleicht  diese
Entwicklung mit der erfolg-

und alle Umweltfaktoren,
nicht nur auf den Energieein-
satz, nbertragen: ,Langfristig
wird sich das qualitativ besse-
re Produkt durchsetzen. Und
Produktqualitit hat immer
mehr auch mit Nachhaltigkeit
Zu tun.”

Wie misst man
Nachhaltigkeit?

Das Projekt wird vom Sus-
tainable Europe Research
Institute, kurz SERI, wissen-
schaftlich begleitet. SERI-

Prasident Friedrich Hinter-
berger definiert die
Aufgabenstellung folgender-
mallen: _In einem ersten
Schritt wurde ein Set an In-
dikatoren entwickelt, das die
vier wesentlichen Umweltka-
tegorien Wasser, Boden, Luft
und Ressourceneinsatz  be-
rucksichtigt.” Die Fokussie-
rung des Nachhaltigkeitsbe-
griffes aul seinen okologi-
schen Aspekt war dabei Teil
der Projektdefinition, andere
Nachhaltigkeitskriterien wie
etwa soziale Aspekte bleiben
vorerst ausgespart. Damit
sollen samtliche Umweltein-
flusse dargestellt werden, die
im Zuge des _Product Life-
cycle® relevant sind — von der
Rohstoffgewinnung uber Pro-
duktion, Vertrieb und Kon-
sumation des Produktes bis
hin zur Entsorgung oder
Wiederverwertung,

Das Set besteht aus fanf In-
dikatoren, die einzeln be-
trachtet bereits durchaus eta-
bliert sind, wie etwa der Car-
bon Footprint. Neu daran ist
die Zusammenstellung des
Sets und sein gesamtheitli-
cher Ansatz.  Die Indikato-
ren bericksichtigen alle we-
sentlichen Umweltkategori-
en, nehmen aul Begrenztheit,
Knappheit bzw, Endlichkeit



der natarlichen Ressourcen
Bedacht und sind auf alle
Produkte und Dienstleistun-
gen anwendbar. Die absolu-
ten Ergebnisse dieser funf In-
dikatoren bilden dann den
okologischen Rucksack eines
Produktes. Dieser kann pro-
duktspezifisch noch durch
weitere Kategorien erginzt
werden, durch Bio oder Fair
Trade zum Beispiel®, so Hin-
terberger.

Europdische Standards
Hinterberger hat auch schon
die nachsten wichtigen Pro-
jektschritte im Visier. Zum ei-
nen gilt es, die absoluten In-
dikatoren zu relativieren, um
sie plakativ und vergleichbar
zu machen: In jeder Katego-
rie gibt es einen Zielwert, bei
Treibhausgasen zum Beispiel
die Standards vom UNO-KIi-

Zur Klarung all dieser Fra-
gen ist ein intensiver Dialog
und  Erfahrungsaustausch
mit ahnlichen internationa-
len Initiativen notwendig.
Vor dem Hintergrund ver-
schiedener Labelansiatze un-
terschiedlicher Qualitat und
methodischer Ansatze be-
steht zudem der dringende
Bedarf nach Harmonisierung
und  Abstimmung. Vor-
standsdirekior Greimel be-
tont die Wichtigkeit eines ge-
meinsamen Vorgehens im
Sinne der Konsumenten:  Es
kann nicht unser Ziel sein,
ein 47. nationales Umweltla-
bel zu entwerfen, Das tragt
nur zur weiteren Verwirrung
der Konsumenten bei. Lang-
fristig muss es uns gelingen,
ein ubergreifendes, europa-
weit gultiges System zu etab-
lieren." Dazu soll unter an-

L~Noch mehr Umweltlabels wirden
Konsumenten nur verwirren. Wir missen
ein europaweit gditiges System etabiieren.”
Friedrich Hinterberger, Prasident
Sustainable Europe Research Institute

mareferat, die man mit den
Ist-Werten in Beziehung set-
zen und entsprechend katego-
risieren muss. Daran arbeiten
wir derzeit.” Zum anderen be-
fasst sich das Projektteam mit
der Fragestellung, ob es Sinn
macht, die relativen Einzelin-
dikatoren spater zu einem
einzigen Gesamtindikator zu-
sammenzufuhren, und wenn
ja, wie eine emsprechende
Kategorisierung und Gewich-
tung im Detail aussehen
konnte,

internationaler
Expertenworkshop im Okto-
ber 2009 unter der Patro-
nanz des Lebensministeri-
ums beitragen, an dem Nach-

derem ein

haltigkeitsexperten aus
Frankreich,  Deutschland,
England, den Benelux-Staa-
ten und Osterreich teilneh-
men werden.

Ebenfalls ist in Osterreich
ein erster Feldversuch mit
dem neuen ECR-Nachhaltig-
keitslabel geplant, an dem
sich mehrere Unternechmen

beteiligen werden. Dabei
wird jeweils ¢in Produktsor-
timent unterschiedlicher
Branchen mit entsprechen-
den Informationen versehen.
Mittels empirischer Untersu-
chungen werden dann Reak-

Kongress

tionen der Kunden abgefragt,
gesammelt und ausgewertet.
Greimel abschliefend: .Die
Ergebnisse des Feldversu-
ches werden einen starken
Einfluss auf die weitere Pro-
jektentwicklung haben *

Carbon Footprint

Fir eine definierte funktionelle Einheit (z. B. eine Tonne, 10 Stick
oder  Haare schneiden®) werden die direkten und indirekten
Emissionen von Treibhausgasen wie Kohlenstoffdioxid, Methan
oder Distickstoffoxid in Kilogramm oder Tonnen angegeben.
Samtiiche relevanten Emissionen von der Rohstoffgewinnung
ober die Preduktion und den Gebrauch bis hin zur Verwertung
und Entsorgung werden berlicksichtigt. Mit seiner Hilfe kdnnen
auch Emissionstreiber identifiziert, analysiert und damit Reduk-
tionspotenziale ermitteit werden, wie etwa eine Steigerung der
Energieeffizienz oder der Einsatz emeuerbarer Energien.

Water Footprint

Hier wird der Wasserverbrauch im Lebenszyklus eines Produk-
tes gemessen, unter anderem die Bewasserung der Rohmateri-
alien, der Wassereinsatz in der Produktion sowie bei den Verpa-
ckungsmaterialien oder im Zuge der Wiederverwertung. Wasser
ist langst ein bedeutender wirtschaftlicher Faktor geworden, wie
das Forbes-Magazin treffend formuliert: \Wasser wird fur das
21. Jahrhundert, was Erddl far das 20. Jahrhundert war.”

Actual Land Use

Die Flachennutzung berechnet die benbtigte Gesamtflache je
Produkteinheit, Diese umfasst die Flache fir die Rohstoffe —
Bergbau, Ackerflache etc. - ebenso wie die Flache fir die Pro-
duktionsaniagen, die Verkehrs-, aber auch die bendtigten Depo-
nieflachen.

Biotic & Abiotic Material Input

Biotisch und abiotisch stehen in diesem Zusammenhang flr
nachwachsende und nicht-nachwachsende Rohstoffe. Dabei
werden nicht nur die verwendeten Materialien bericksichtigt,
sondern auch Stoffe, die indirekt anfallen, wie z. B. Abraum im
Bergbau. Oft muss erst ein Vielfaches an taubem Material abge-
baut werden, um an den eigentlichen, wertvollen Rohstoff zu
kommen.
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